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Ensin herätellään…

….sitten tuotteistetaan
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Tuotteista tai kuihdu

• Lähtökohtana tuotteiden tuotteistaminen kuluttajille, koska sieltä saa 
parhaan hinnan
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Nyt vrs. Tulevaisuudessa?

• Digitalisaatio jatkuu voimakkaampana..nyt ollaan vasta alussa!

• Haluatko hypätä matkaan ja kasvaa? Vai jäädä kuihtumaan?
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Suoramyynnin markkinan koko globaalisti 
GIS; Global Insight Services 2024

-D2C elintarvikemarkkina-analyysi ja ennuste vuoteen 2033 (  Direct – to consumer/suoraan 

kuluttajille) jotka myyvät elintarvikkeita suoraan kuluttajille, ohittaen perinteiset vähittäismyyntikanavat

- Kattaa mm. tuoretuotteet, ateriapakkaukset, erikoisruoat yms.

- Korostuu: läpinäkyvyys, mukavuus ja yksilölliset kokemukset, ainutlaatuiset tarjoukset, luomu, 

paikallisuus, ympäristötietoisuuden lisääntyminen

- Korona-aika muutti ostokäyttäytymistä

Ajurit: Teknologian kehitys ja kuluttajien muuttuvat 

mieltymykset keskeisinä muokkaajina tulevaisuudessa.
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Suoramyyntimarkkinan koko globaalisti
GIS; Global Insight Services 2024

27,2 miljardista
( 2023)

68,5 miljardiin 
vuoteen 2033 
mennessä!!!!
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Lähde:D2C elintarvikemarkkinoiden koko, kasvu, trendit ja ennuste

https://www-globalinsightservices-com.translate.goog/reports/d2c-food-market/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=fi&_x_tr_hl=fi&_x_tr_pto=sc
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Suoramyynnin markkinan koko globaalisti
GIS; Global Insight Services 2024

Mrd.€

Vuosi
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Miksi tämä on merkityksellistä?
Miksi markkina kasvaa?

• Yritykset saa enemmän rahaa koska vähittäiskauppa jää 

välistä pois

• Kuluttajat on valmiita ostamaan suoraan, koska saavat 

tuotteen laadukkaampana ja helpommin
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Mitä se vaatii meiltä?

• ROHKEUTTA ja ASENNETTA!!!!

• Oman työn ja omien tuotteiden arvostamista 

• Strateginen  pohdinta sopiiko tämä suunta teille vai ei?

• Omien tuotteiden myyntiä suoraan kuluttajille

• Tärkeät valinnat:

• Ketkä ovat kohderyhmääsi?

• Mitä tuotteita myydään?

• Tuotteistusta, markkinoinnin osaamista, vahvan 

yritysbrändin rakentamista, sekä hintaitsevarmuutta! 
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Te olette Suomen selkäranka

Moniosaajia!

Monialayrittäjiä!

Vastuullisia!

Auttavaisia!

Huippuporukkaa!

Verkostuneita!

Sitkeitä!

Olkaa ylpeitä  
tuotteistanne ja 
siitä mitä olette!
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Tuotteistaminen on 
yksinkertaista ja helppoa! 
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Aloitetaan tuotteistaminen!

• Jotta voidaan myydä helposti ja tehokkaasti ( digitaalisesti)  esim. verkkokaupassa tarvitaan 

tuotteistettu tuote

• Tuotteistamien on tuotteiden tai palveluiden paketointia selkeäksi kokonaisuudeksi, jossa näkyy 

yrityksesi tuottama lisäarvo

• Tuotekortilla /verkkokaupassa/ kotisivuilla pitää olla kaikki olennainen tieto, jotta asiakas voi tehdä 

ostopäätöksen ilman lisäkysymyksiä

• Tuotteistaminen helpottaa myyntiä ja nopeuttaa ostamista

• Kuka on kuluttaja-asiakkaasi? Millaiset arvot, tavat ja ostamisen tottumukset ja elämäntyyli heillä on?
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Tuotekortti sisältää tuotteesta TAI palvelusta 
kaiken oleellisen tiedon

(Tuotteen tai 
palvelun) 

Nimi
Sisältö

Lisäarvo
Hinta selkeästi

Laadukkaat kuvat!

Saatavuustiedot
Lisätiedot

Ohjeet ostoon
Yhteystiedot

Lisäoptiot & Vinkit 
käyttöön
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Mainoskasvona Pekka Hyysalo
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Mainoskasvona Seppo Räty
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1. Faktat

3. Nimi

4. 
Konkretisointi

(Esim. pakkaus
ja kuvat)

Tuotteistamisen vaiheet

5. Hinta
(Paljonko asiakas 

on valmis 
maksamaan) 

6. Tyyli ja 
luonne

2. Edut ja hyödyt
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Digitaalinen ostaminen ja myyminen

• Nykyajan  ja tulevaisuuden kuluttajalle pitää olla helppoa, sujuvaa, nopeaa 

• Markkinoinnilla asiakkaat ohjataan kotisivuille tai verkkokauppaan kun 
ostopolku on kunnossa ja toimiva

• Mahdollistaa oman asiakasrekisterin keräämisen, oman brändin rakentamisen 
ja markkinoinnin jatkotoimenpiteet modernilla tavalla

• Yrityksen kehittämisen ja tiedolla johtamisen 
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Ostaminen

• Joka alalle on olemassa omia verkkokauppoja ja myynnin työkaluja 
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Tuotekortti
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Kuluttajalähtöisesti



29

Raportit ja data yhdessä paikassa
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Yhteenvetona:

• Usko ja luota omaan tekemiseen 

• Unohda turha vaatimattomuus, Ole rohkea! 

• Päätä tuote ja kohderyhmä

• Tuotteista tuote  selkeästi ja tuo lisäarvo esille

• Ota tarvittava teknologia avuksi

• Älä jää yksin! Käytä hankkeen koulutukset hyödyksi! ☺
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Kiitos!
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